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Grecer internacionalmente es una actitud

Crecer internacionalmente exige valentia, estar sequros de lo que hacemos,
nos hace ser mas competitivos, subir estédndares de calidad, aportar mayor
valor a nuestros clientes, a las companias de otros paises y diferenciarnos de

nuestros competidores.

a expansion internacional ha sido, es y
serd uno de los pilares estratégicos de
crecimiento de la compaiiia farmacéuti-
ca cotizada REIG JOFRE, ya sea me-
diante distribuidores y licenciatarios o a
través de establecer una presencia pro-
pia en mercados donde se detecta una
oportunidad de desarrollo para sus Unidades
de Negocio: Pharmaceutical Technologies,
especializada en antibioticos derivados de la
penicilina producidos en la planta de Toledo y
en inyectables estériles y liofilizado produci-
dos en la planta de Barcelona; Specialty Phar-
macare, centrada en el desarrollo de especiali-
dades en dermatologia y osteoarticular, produ-
cidos en su mayoria en la planta de Suecia y
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Equipo comercial de RJ Polonia.

Consumer Healthcare diri-
gida al consumidor bajo la
marca Forté Pharma en las
gamas de energia, estrés y
suefio, control de peso, y
belleza mayoritariamente
en Francia, Bélgica, Espa-
fla y Portugal; y marcas
especializadas en ORL y
desinfeccion.

Crecer internacionalmen-
te es una actitud mental,
exige valor y valentia, re-
quiere numerosos esfuer-
zos sin los cuales este cre-
cimiento no se produce.

REIG [¢) JOFRE

Poland

Competir a nivel mundial nos hace ser
mas competitivos también a nivel na-
cional, nos hace subir nuestros estan-
dares de calidad para diferenciarnos y
aportar mayor valor.

La formalizacion de acuerdos de
distribuciéon y licencia a través de
nuestra red de mas de 130 socios co-
merciales en mas de 70 paises nos ha
permitido comercializar nuestros pro-
ductos en los cinco continentes. Esta
via de expansion es algo mas agil, re-
presenta un menor riesgo empresarial,
pero comporta un menor retorno.

La creacion de una red de filiales
propia mas alla de las fronteras de
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Simon Bjorklund, CEQ de RJ Suecia mostrando la homba de infusidn para el tratamiento
del Parkinson.

Espafia en mercados muy seleccionados de
Europa y sudeste asiatico como Francia, Portu-
gal, Bélgica, Suecia, Reino Unido, Polonia y
Singapur requiere un alto compromiso. Refor-
zar nuestra presencia internacional mediante la
constituciéon de nuevas unidades de negocio
exige la valentia de establecerse en mercados
de idiosincrasias diferentes, adaptarnos a su
regulacion, realizar inversiones mucho mas
elevadas y un camino mas lento y arduo. A
cambio, esta opcion nos proporciona una ma-
yor captura de valor.

Veamos varios hitos alcanzados en nuestro
crecimiento internacional en 2021.

- BIOGLAN, la filial sueca de REIG JO-
FRE, especializada en el desarrollo y produc-
cion de formulaciones semisélidas de uso habi-
tualmente topico, firmé un acuerdo con la
multinacional alemana STADA para aumentar
nuestra capacidad productiva y satisfacer la
creciente demanda de una terapia combinada,
patentada para el tratamiento de la enfermedad
de Parkinson avanzada.

Este acuerdo implico la inversion de 3 millo-
nes de euros destinados a la expansion de las
instalaciones de nuestra filial sueca, con una
sexta linea productiva adicional que permitira
poner a disposicion del mercado una formula-
cion de gel para la infusion continua en el intes-
tino delgado, a través de una bomba discreta y
portatil indicada en pacientes con enfermedad
de Parkinson en etapa tardia que ya no pueden
ser tratados con medicacion oral.

Nuestra filial sueca es el fabricante exclusivo
de STADA para ¢l mercado europeo del me-
dicamento. Tras los lanzamientos iniciales en
los paises nordicos, la terapia ya ha sido apro-
bada en varios paises europeos, se comerciali-

za en Alemania, Austria y
Eslovenia, y estan previstos
lanzamientos en mercados
europeos adicionales y de-
terminados mercados inter-
nacionales.

- REIG JOFRE consolido
su presencia en el Reino
Unido en 2021 con la ad-
quisicién del 49% del capi-
tal, que la Compafiia Espa-
fiola de Financiacion del
Desarrollo (COFIDES, SA)
poseia en REIG JOFRE
UK LTD, desde 2015.

REIG JOFRE constituy6 la
sociedad REIG JOFRE UK
LTD en 2014, con el fin de
desarrollar sus unidades de
negocio en Reino Unido y
avanzar en su plan estratégi-
co de crecimiento interna-
cional. El apoyo de COFI-
DES en 2015 permitié con-
solidar la presencia en el
mercado britanico y adquirir
una cartera de medicamen-
tos dermatologicos, integra-
da en nuestra division de
Specialty Pharmacare, con

Equipo industrial de la planta de RJ Suecia.

marcas de gran implantacion
en Reino Unido. En 2020, la
evolucion del negocio de
dermatologia de Reino Uni-
do alcanzo el 7% de los in-
gresos de esta gama a nivel
global. En torno a 5 millones
de unidades al afio de pro-
ductos topicos de la compa-
fila son producidos en la
planta especializada de nues-
tra filial en Malmo, Suecia.
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Ademas, el hecho de operar en el
Reino Unido con una sociedad propia
contribuy6 a una rapida adaptacion a
los cambios en el marco regulatorio
derivados del Brexit.

Actualmente, REIG JOFRE UK
LTD no solo comercializa tratamien-
tos dermatolégicos de nuestra divi-
sion de Specialty Pharmacare, sino
que ademas distribuye al Sistema
Nacional de Salud (NHS) una gama
de productos especializados de uso
hospitalario de la division de Pharma-
ceutical Technologies.

- En 2021, REIG JOFRE sigui6
impulsando su estrategia de creci-
miento internacional con la apertura
en Polonia de la filial REIG
JOFRE Sp. z o.0., pais en el que ya
teniamos presencia mediante acuer-
dos de distribucion.

Esta nueva compafia nacié con la
voluntad de atender la demanda de los
productos indicados en el tratamiento
de la osteoartritis y el dolor osteoarti-
cular de la unidad de Specialty Phar-
macare ¢ introducir gradualmente la
linea de dermatologia y los productos
de las gamas de energia, estrés y sue-
flo, control de peso y belleza de la

unidad Consumer Healthcare. En una
segunda etapa, tras concluir los pro-
cesos de registro, REIG JOFRE am-
pliara su oferta con las gamas de anti-
bidticos e inyectables de uso hospita-
lario de la unidad de Pharmaceutical
Technologies.

En definitiva, estamos convencidos
que la mejor garantia para tener en
Espafia compafiias de primer nivel es
que sean competitivas a nivel inter-
nacional.



