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L Los laboratorios farmacéuticos Reig Jofre presentan RJ
Experience: ‘conectar para cuidar’

Con el objetivo de estar cada
vez mas cerca de los profesio-
nales y de los pacientes, los la-
boratorios farmacéuticos Reig
Jofre han puesto en marcha RJ
Experience, una serie de sesio-
nes que recorreran la geogra-
fla espafiola convocando a la
comunidad farmacéutica para
compartir aspectos formativos
de actualidad. La primera char-
la, celebrada el 29 de mayo en
Madrid, se centrd6 en como el
autocuidado es el primer paso
para sentirse bien con uno mis-
mo y, en consecuencia, con los
demas.

En esta primera ponencia, im-
partida por Asun Arias, farma-
céutica experta en micronutri-
cion y dermocosmética, y bajo
el tema “No se pierde grasa sino
hay déficit calorico”, la conferen-
ciante repaso aspectos técnicos
y formativos de vital importan-
cia, ya que, como afirma, “el co-
nocimiento, que es la bandera
que enarbolamos con orgullo,
se convierte en una herramienta
de recomendacion para la ofici-
na de farmacia”.

RJ Experience en Valencia.

RJ Experience

en Valencia

Reig Jofre y en con-
creto su marca Forté
Pharma, dedicada al
autocuidado, volvio a
invitar a la conferen-
ciante y farmacéutica
Asun Arias a compar-
tir su conocimiento en
una segunda ponen-
cia celebrada el 2 de
junio en un céntrico
y moderno espacio
de Valencia.

“Pierde peso, gana fuerza”
La conexion entre el sobrepe-
SO y los problemas de espalda
es clara. Por eso, Forté Phar-
ma, la marca de complementos
alimenticios de Reig Jofre, ha
lanzado, junto al Consejo Gene-
ral de Colegios Farmacéuticos
(CGCOF), la campafia “Pierde
peso, gana fuerza”, una inicia-
tiva pensada para ayudar a las
personas a cuidar su espalda y
ganar bienestar a través de un
peso mas saludable.

La campafa incluye dos info-
grafias para pacientes con la
informacion que la poblacion
general necesita saber sobre
la relacion entre el sobrepe-
S0 y el dolor de espalda, asi
como la importancia de una
buena alimentacion, tanto
para mantener un peso ade-
cuado como para evitar la
sarcopenia. También engloba
un webinar formativo dirigido
a farmacéuticos/as.

Roberto Criado, Country Manager Reig Jofre Ibérica,
Asun Arias y Carmen Jurado, directora de Marketing
Consumer Health Care Reig Jofre, en Madrid.

Stérimar cumple 50 ainos
Hace ya 50 afios que Stéri-
mar™ se lanzé al mercado para
demostrar que el agua de mar
también puede ser una aliada
perfecta para el cuidado de las
vias respiratorias. Hoy, Reig Jo-
fre celebra este aniversario rea-
firmando su compromiso con la
salud ORL.

Ademas, en colaboracion con
el Consejo General de Cole-
gios Farmacéuticos, Reig Jofre
impulsa la campafna “Salud del
oido en las distintas etapas de
la vida: adultos y mayores”, una
iniciativa formativa y divulgativa
para reforzar la atencion a las
personas que necesitan aten-
cion en salud auditiva desde la
farmacia comunitaria. Asi, se
celebré un webinar organizado
por la Vocalia Nacional de Op-
tica Oftalmica y Acustica Audio-
métrica del CGCOF, donde se
trataron temas como la presbia-
cusia y su prevencion.



