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Reig Jofre se especializa en nuevas tecnologias para fabricar medicamentos para todo el mundo

La industria en el ADN
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Ignasi Biosca, consejero delegado de la farmacéutica Reig Jofre, en la nueva planta que construye la firma en Sant Joan Despi

ROSA SALVADOR
Barcelona

n poco mas de dos me-

ses,lafarmacéutica Reig

Jofre ha inaugurado

una nueva fabrica en
Toledo, contecnologia puntapara
fabricar antibidticos, en la que ha
invertido 10 millones de euros, y
ha puesto la primera piedra de
otraen Sant Joan Despi, en la que
invertira otros 30 millones para
producir medicamentos inyecta-
blesyliofilizadosy que seralamas
avanzada de Europa.

Ignasi Biosca, consejero dele-
gado de la empresa, sefiala que
“llevamos la industria en el ADN.
Apostamos por la fabricacion, pe-
rosolo de procesos muy especiali-
zados. Fabricar para terceros deja
poco margen, pero no asi en esos
medicamentos, y la automatiza-
ciéon nos hace mas eficientes.
También podremos entrar en
mercados donde los precios son
mas altos y que ahora no tenemos
capacidad paraservir”, asegura.

La fabricacién para terceros
aporta aproximadamente la mi-
tad delafacturacion de Reig Jofre
(de 168 millones en 2017). E1 30%
de las ventas corresponde a pro-
ductos de especialidad, de des-
arrollo propio (principalmente en
dermatologia y ginecologia), y el
restante 20% al area de autocui-

dado delasalud, donde opera con
lamarca Forte Pharma. Estacom-
paiiia francesa, adquirida en 2015
y que factura30 millonesde euros
centrada en Francia y Bélgica, es-
ta creciendo en Espafa y Portu-
gal. “Queremos crecer en el mer-
cado delasalud, que es mayor que
eldelaenfermedad”, sefiala.
ReigJofre esunaempresa fami-
liar que este afio celebra su 90 ani-
versario: Ramon Reig Jofre fund6
el laboratorio en la rebotica de su
farmacia de Gracia, en Barcelona.

si Biosca, su hijo, es la tercera ge-
neracion familiar junto a su pri-
mo, Alex Garcia, vicepresidente y
director financiero.

La familia controla ahora el
72% del capital de Reig Jofre: en
2015 se fusiond con Natraceutical,
que cotizaba en bolsa, y ahora el
28% son accionistas minoritarios.
“Salir al mercado fue unadecision
arriesgada, pero haido muybieny
lo recomendaria a todas las em-
presas familiares: ayuda a separar
la familia y la empresa y a profe-

La tercera generacion
de la empresa familiar
apuestaporlal+Dy
por entrar en nuevos
mercados asiaticos

En el 2015 la fusion
con Natraceutical le
llevd a bolsa, un hito
que ha impulsado

la profesionalizacion

Acabada la guerra empez6 a “in-
dustrializar” la produccién de sus
féormulas magistralesy se trasladd
aunanuevasede enla calle Pi Ma-
ragall. En los afios 70 se incorpo-
raron alaempresasus hijas Maria
Rosa, Montserrat e Isabel Reig
Lopez (actual presidenta),dejan-
do la gerencia a su esposo, Juan
Maria Biosca. “Fue el artifice del
crecimiento de Reig, con la com-
pradelafabricade ToledoaGSKy
comprando firmas locales”. Igna-

sionalizar la gestion. También
equilibra la vision a largo plazo,
que tenemos las familias, con la
exigencia de resultados trimes-
trales para losinversores”.
Biosca se convirtio en conseje-
rodelegadode ReigJofre en 2006,
pocos meses después de incorpo-
rarse a la empresa, forzado por
una enfermedad de su padre. In-
geniero de telecomunicaciones
de formacion, acabd sus estudios
en Paris y empez6 a trabajar en

France Telecom con los pioneros
de internet (“ni siquiera se habia
creado la www”, sefiala) y luego
en informatica. A los pocos afios
decidi¢ inclinarse por la gestion y
volvio a Espafia a cursar un MBA
enel IESE.En1998seincorpordal
grupo Havas a dirigir la division
digital en Espana. La crisis de las
puntocom frené el desarrollo del
marketing digital... pero so6lo bre-
vemente y a los pocos afios Biosca
estaba poniendo en marcha agen-
cias de marketing digital para el
grupo en Estados Unidos, China,
India y Latinoamérica. “Un afio
llegué a tomar 150 aviones. Cuan-
dounveranoledijeamipadre que
me estaba planteando un cambio
de vida y que podria interesarme
trabajar en laempresa me tomo la
palabray me hizo empezar el 1 de
septiembre”, recuerda.

ReigJofreencaraahorasufutu-
roreforzandolaI+D, ala que des-
tina cada afo el 5% de su factura-
cién. Con ventas ya en 67 paises,
suretoes crecer enalgunosdelos
paises mas poblados del mundo
como Japon, Indonesia, Filipinas
o Estados Unidos. “Ahi ya tene-
mos estructura comercial, pero
no podiamos ganar mercado por-
que no podiamos producir més. Y
cuando estas en un pais como pro-
veedor es més facil luego introdu-
cir también tus propios farma-
cos”, resume.e

Escura entra
en Madrid
con la compra
de Leo

& Partners

BARCELONA Redaccion

Escura,despacho deservicios pro-
fesionales con sede en Barcelona ,
ha entrado en Madrid mediante la
integracion de la firma de asesoria
y consultoria empresarial Leo &
Partners. La operacion le permiti-
rd alasociedad que dirige Fernan-
do Escuraincrementar su factura-
cion en un millon de euros, hasta
los 5,5 millones en el 2019. Tam-
bién se dejanotar en la plantilla de
la firma, que suma 15 personas
mas, hasta los 82 profesionales.
Escura es un despacho barcelo-
nés fundado en 1905 en el que tra-
bajan abogados, economistas y
graduados sociales. Con la incor-
poracion de la firma madrilena,
constituida en 2003, el nuevo Es-
cura se convertira en un despacho
de referencia para la comunidad

Fernando Escura

empresarial italiana. El resultado
serd probablemente el italian desk
masimportante delmercado espa-
fol. Desde Madrid, la firma pres-
taraunimportante paquete de ser-
vicios que van del asesoramiento
fiscal, el derecho societario mer-
cantil o los recursos humanos has-
tala consultoria, urbanismo, inter-
nacional, asi como derecho de fa-
miliay sucesiones.

Escura forma parte de TAGLaw
e Interlegal, dos alianzas interna-
cionales de despachos de aboga-
dos independientes. Ha sido nom-
brado también agente de soporte
internacional (AST) en la categoria
de empresas privadas especializa-
das en la provision de servicios y
asesoramiento para los procesos
de internacionalizaciéon por la
Agenciaparala Competitividad de
la Empresa (Accid) por parte de la
Generalitat de Catalunya.e

SI TE DUELE QUE CADA ANO MUERAN MILES DE CIVILES EN CONFLICTOS ARMADOS, LLAMA AL MEDICO
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