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«En2019entraremos en EE UU con
antibioticos producidos en Toledo»

EVAS. CORADA « MADRID

udles son las lineas de negocio

de Reig Jofré?

-Somos una compatiia un poco atipi-
ca en la forma en que nos organizamos. Te-
nemos dos grandes bloques: uno, que al
cierre del tercer trimestre de 2017 ha repre-
sentado el 52% del negocio, en el que esta-
mos especializados en generar determina-
das especialidades farmacéuticas en el
mundo de los antibi6ticos derivados de la
penicilina, productos inyectables y también
liofilizados; el otro 48% seria dermatologia,
cuidado de la mujer y complementos nutri-
cionales. El primer bloque industrial (donde
somos reconocidos mundialmente por el
dominio de determinadas tecnologias far-
macéuticas que desarrollamos), producimos
medicamentos en los dos extremos: tanto de
innovacion radical de la mano de pequenas
companias «biotech», pero también produc-
tos genéricos en el otro extremo.

-{Como valora el anuncio de las medi-
das del Ministerio para incentivar el
consumo de genéricos?

-Es positivo que el Ministerio haya tomado
finalmente cartas en el asunto para pulir
sobre todo el modelo de los precios de refe-
rencia de los medicamentos genéricos y

buscar vias para incentivar su uso. Desde
2006, que hubo la primera ley, se han ido
realizando distintas medidas con vision
cortoplacista y ahora, en 2018, estamos
viendo el impacto negativo que han tenido
determinadas medias que se tomaron en
2010, 11, 12... En ese sentido creo que es po-
sitivo lo que se esta haciendo desde el Minis-
terio —porque se ha ajustado ya muchisimo
el precio de los medicamentos, sobre todo de
determinados ya maduros-y buscar formas
para que esos productos puedan seguir lle-
gando al mercado con toda la calidad que el
sistema requiere y a la vez garantizando el
suministro. Por el foco que tenemos noso-
tros en el &mbito de los antibiGticos (que son
productos de primerisima necesidad pero a
la vez maduros) y en lineas generales por
como se aplico el decreto de precios de refe-
rencia vemos que hay un riesgo de desabas-
tecimiento de algunos productos de prime-
risima necesidad en el mercado espanol si
no se corrigen determinadas politicas de
precios que se aplicaron histéricamente.
-¢Cudles son sus proyectos en I+D mas
destacados?

-Tenemos un compromiso grande con la
I+D y actualmente invertimos entre 6-7%.
Buscamos toda la gama de proyectos, desde
los que tienen una innovacion radical de la
mano de otras companias. Apostamos por
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la innovacion abierta, nos acercamos a
compaiias pequenas «biotech» centradas
en la investigacion, buscamos la forma de
involucrarnos con ellas de forma que nos
permitan tener algiin dia productos innova-
dores de Reig que podamos internacionali-
zar en todo el mundo que es nuestro objetivo
ultimo. A la vez tenemos otros proyectos de
desarrollo en ambitos como los complemen-
tos nutricionales, y productos de principios
galénicos conocidos. También en Dermato-
logia estamos trabajando en antibi6ticos
topicos, en corticosteroides topicos, en un
producto para infecciones topicas pediatri-
cas, en patologias de la caida de pelo y en el
ambito de los antifingicos. En el ambito del
cuidado de la mujer estamos realizando un
ensayo clinico que nos permita registrar a
nivel europeo un producto desarrollado por

«(Recuperamos antibioticos
antiguos, que vuelven a
tener potencial terapéutico
relevante por el problema
deresistencias y mal uso»

delafamiliaal frente

Ramon Reig Jofre, en

paisesy mas de 130

La compania cerrg

millones de eurosy
cotiza en el mercado
continuo de |a bolsa.

Reig para la amenaza del parto prematuro.
Estamos rehaciendo los ensayos clinicos
para poder registrarlo a nivel europeo. Y
también tenemos proyectos en el campo de
los antibi6ticos con una planta industrial en
Toledo (donde trabajan mas de 350 perso-
nas) que tiene una unidad de I+D que traba-
ja en recupera antibioticos antiguos que
estan volviendo a tener un potencial tera-
péutico relevante en este momento en el que
sufren de un problema de resistencias y mal
empleo.

-,Qué lanzamientos tienen previs-
tos a corto-medio plazo?

-En el ambito industrial, nuestro foco
es poder ir introduciendo nuestros
productos inyectables, nuestros anti-
bidticos derivados de la penicilina en
cuantos mas mercados a nivel mun-
dial posible. A nivel nacional estamos
trabajando en productos en el &ambito
de la Dermatologia preparando las
ultimas fases regulatorias de algunas
fases clinicas de un antibiético topico
con una nueva formulacion con mu-
cho potencial, determinados produc-
tos en el ambito de la caida del pelo y
del producto que comentaba antes de
las infecciones pediatricas topicas.
-La internacionalizacién es un
asunto importante para ustedes.
-El negocio espanol de Reig Jofre re-
presenta un 40% de su facturacion y
el internacional un 60%. Este negocio
internacional puede ser bien a partir
de las filiales internacionales (esta-
mos en siete paises) o exportaciones
de productos de especializacion tec-
nolégica a mercados de todo el mun-
do. Nuestros productos llegan a mas
de 60 mercados. Y por la parte de la
especializacién tecnolégica de los
antibidticos inyectables liofilizados,
en 2017 lanzamos con éxito un pro-
ducto inyectable anestésico en Japon de la
mano de Maruishi Pharma y Daichii Sank-
yo que llevaron la comercializacion del
producto alli, y lanzamos también en el su-
deste asiatico, en Filipinas. En 2018 tenemos
el foco en Indonesia, prevemos lanzar alli
un producto anestésico con un socio local
que va a tomar el liderazgo de la comercia-
lizacion, y para 2019 tenemos previsto la
entrada en Estados Unidos con antibiéticos
producidos en nuestra planta en Toledo.
Este plan de expansion internacional pro-
ducira un aumento sustancial del tamarfio
de la compania, de la facturacion y también
de la rentabilidad ya que estamos yendo a
paises con margenes muy superiores a
mercados como el espanol.

-Las ventas de complementos nutricio-
nales han registrado un gran aumento
en los ultimos anos. jTiene que ver la
ampliacion de la cartera de productos
de Forté Pharma con este hecho?
-Entendemos que el consumidor (porque ya
no es paciente) del siglo XXI tiene interés en
cuidarse, en prevenir, y por eso desarrolla-
mos la marca Forte Pharma, porque pensa-
mos que hay y habra cada vez mas una ne-
cesidad de ese tipo de productos. Como el
reciente lanzamiento de Forte Nuiten Fran-
cia, un producto natural para combatir los
trastornos del sueno y que tiene que venir
a ganarle cuota productos quimicos que se
estan usando para este mismo trastorno.



